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Thúc đẩy xuất khẩu các mặt hàng chủ lực 
của Việt Nam kể từ sau khi gia nhập WTO

PHAN THỊ CHIÊU MỸ- 
Tóm tắt
Bài viết đảnh giá thực trạng xuất khẩu các mặt hàng chủ lực của Việt Nam kể từ sau khi gia nhập WTO. 
Kết quả nghiên cứu cho thây, kê từ sau khi Việt Nam gia nhập WTO, quy mô và chât lượng kim ngạch 
xuât khâu các mặt hàng chủ lực ngày càng gia tăng, đặc biệt vào năm 2023 có 7 mặt hàng xuât khâu 
chủ lực của Việt Nam đạt kim ngạch trên 10 tỷ USD. Tuy nhiên, bên cạnh những kêt quả đạt được, thì 
xuất khẩu các mặt hàng chủ lực của Việt Nam cũng đang phải đoi mặt với nhiều khó khăn và thách thức 
từ những biển động của tình hình kinh tế thế giới và khu vực. Trên cơ sở đó, tác giả đê xuất một số giải 
pháp nhằm thúc đay xuất khẩu các mặt hàng chủ lực của Việt Nam trong thời gian tới.
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Summary
The article assesses the current situation of Vietnam s exports of key commodities since joining the 
WTO. The research results show that since Vietnam joined the WTO, the scale and quality of export 
turnover of key commodities have increased, especially in 2023, 7 key export commodities of Vietnam 
reached a turnover of over 10 billion USD. However, in addition to the results achieved, the export of 
key commodities in Vietnam faces many difficulties and challenges due to world and regional economic 
fluctuation. On that basis, the author proposes several solutions to promote the export of Vietnam s key 
commodities in the future.
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GIỚI THIỆU

Ke từ ngày 11/01/2007, Việt Nam chính thức trở 
thành thành viên thứ 150 của tô chức thương mại lớn 
nhất thế giới WT0. Việt Nam thực hiện chiến lược 
mở cửa và hội nhập sâu rộng vào nên kinh tê thệ giới. 
Vì vậy, bắt đầu từ năm 2015, Việt Nam đã bắt đầu 
ký kết các hiệp định thương mại tự do (FTA) thê hệ 
mới, tham gia ngày càng nhiêu hơn vào quá trình 
họp tác kinh tế khu vực và quốc tế. Tính đen tháng 
11/2024, Việt Nam có quan hệ đôi tác chiên lược toàn 
diện với 9 quốc gia (Trung Quốc, Liên bang Nga, Ân 
Độ, Hàn Quôc, Hoa Kỳ, Nhật Bản, Australia, Pháp 
và Malaysia) (TTXVN, 2024); có quan hệ ngoại giao 
với 194 quốc gia (Bình Giang, 2024). Tính đên tháng 
5/2024, Việt Nam đã ký kêt, thực thi và đang đàm 
phán tổng cộng 19 FTA, trong đó, 16 FTA đã ký kết 
và thực thi và 3 FTA đang đàm phán (Báo Chính phủ, 
2024). Đây là những điều kiện thuận lợi đê hàng hóa 
của Việt Nam tham gia vào thị trường các quôc gia 
và khu vực lớn trên thế giới. Đồng thời, các doanh 
nghiệp Việt Nam cũng dần thích ứng nhanh, linh hoạt 
trong đa dạng hóa thị trường xuât khâu hàng hóa. Nhờ 
đó, hàng hóa của Việt Nam đã xuât khâu đên nhiêu thị 
trường lớn trên thế giới. Tính đến hết năm 2023, kim 
ngạch xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam đạt 354,7 

tỷ USD, tăng 7,3 lần so với năm 2007. Trong đó, có 
nhiều mặt hàng xuất khâu chủ lực của Việt Nam có 
giá trị kim ngạch xuất khâu trên 1 tỷ USD/năm và duy 
trì qua nhiều năm (Tổng cục Thống kê, 2007-2024).

Đặc biệt, trong năm 2023, Việt Nam có 35 mặt 
hàng đạt kim ngạch xuất khẩu trên 1 tỷ USD, chiếm 
93,6% tổng kim ngạch xuất khẩu. Trong đó, có 07 mặt 
hàng xuất khẩu trên 10 tỷ USD, chiếm 66% tổng kim 
ngạch xuất khẩu, bao gôm: Hàng điện tử, máy tính và 
linh kiện; Điện thoại các loại và linh kiện; Máy móc
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HÌNH 2: KIM NGẠCH XUÁT KHẨU HÀNG ĐIỆN TỬ, MÁY TÍNH 
VÀ LINH KIỆN, GIAI ĐOẠN 2007-2023 (TỶ USD)

HÌNH 3: KIM NGẠCH XUẤT KHÂU ĐIỆN THOẠI VÀ LINH KIỆN,

thiết bị, dụng cụ phụ tùng khác; Hàng dệt, may; Giày, 
dép; Phương tiện vận tải và phụ tùng; Gỗ và sản phẩm 
gỗ (Hình 1) (Tồng cục Thống kê, 2007-2024).

Bên cạnh những thuận lợi và kết quả đạt được, 
xuất khẩu các mặt hàng chủ lực của Việt Nam vẫn 
đang phải đối mặt với nhiều khó khăn và thách thức 
do những biến động của tình hình kinh tế thế giới. 
Do đó, việc đề xuất các giải pháp nhằm thúc đẩy xuất 
khẩu hiệu quả hơn nữa các sản phẩm hàng hóa thế 
mạnh của Việt Nam càng trở nên cần thiet. Trong 
khuôn khổ bài viết, tác giả sẽ tập trung phân tích thực 
trạng xuất khẩu 7 mặt hàng chủ lực có giá trị xuất 
khẩu trên 10 tỷ USD trong năm 2023 của Việt Nam; 
trên cơ sở đó, đề xuất một số kiến nghị nhằm thúc đẩy 
xuất khẩu hiệu quả trong thời gian tới.

THỰC TRẠNG XUẤT KHAU 7 MẶT HÀNG 
CHỦ Lực CỦA VIỆT NAM

Hàng điện tử, máy tính và linh kiện
Trong những năm gân đây, hàng điện tử, máy tính 

và linh kiện luôn là mặt hàng có kim ngạch xuất khẩu 
lớn nhất cả nước. Nhờ định hướng phát triển nền 
kinh tê Việt Nam theo hướng công nghiệp, mà công 
nghiệp điện tử là ngành công nghiệp trọng yêu trong 
nên kinh tê quôc dân, có vị trí then chôt và tác động 
lan tỏa mạnh mẽ đến các ngành công nghiệp khác.

Tỷ trọng giá trị xuất khẩu của mặt hàng điện tử, 
máy tính và linh kiện liên tục tăng lên trong những 
năm qua. Theo số liệu công bố của Tổng cục Thống 

kê, vào năm 2007, giá trị xuất khẩu mặt hàng này 
đạt 2,17 tỷ USD, đến năm 2011, xuất khẩu điện tử, 
máy tính và linh kiện đạt 4,66 tỷ USD, mới chỉ chiếm 
4,8% tổng kim ngạch xuất khẩu, thì năm 2015, tỷ 
trọng xuất khẩu của mặt hàng này đã tăng gấp 2 lần, 
chiêm 9,6% trong tông kim ngạch xuât khâu của cả 
nước với kim ngạch xuất khẩu đạt 15,61 tỷ USD và 
luôn duy trì mức trên 10% từ đó đến nay. Riêng năm 
2023, xuất khấu điện tử, máy tính và linh kiện đứng vị 
trí thứ nhất trong số 7 nhóm hàng đạt kim ngạch trên 
10 tỷ USD của Việt Nam, với mức giá trị xuất khâu 
mặt hàng này đạt 57,33 tỷ USD và chiếm 16,51% 
trong tổng kim ngạch xuất khẩu của cả nước (Hình 2). 
Kể từ thời điểm đó, xuất khẩu mặt hàng điện tử, máy 
tính và linh kiện đã trở thành mặt hàng xuất khẩu chủ 
lực, góp phần ổn định kinh tế vĩ mô, tạo công ăn việc 
làm, nâng cao đời sông thu nhập cho người lao động. 
Các thị trường chính mà Việt Nam xuất khẩu máy vi 
tính, sản phẩm điên tử và linh kiện và điện thoại, linh 
kiện, cả 2 nhóm đều có các thị trường lớn nhất là: Hoa 
Kỳ, EU, Trung Quốc, Hàn Quốc

Điện thoại và linh kiện
Kể từ năm 2009, Việt Nam bắt đầu xuất khẩu điện 

thoại và linh kiện. Đây là mặt hàng có tăng trưởng 
kim ngạch xuất khẩu rất nhanh. Nếu như năm 2009, 
kim ngạch xuất khẩu của mặt hàng này chỉ đạt 593,3 
triệu USD (0,59 tỷ USD), thì đen năm 2015, kim 
ngạch xuất khấu mặt hàng này đạt 30,24 tỷ USD và 
năm 2023 mặt hàng này đã vươn lên vị trí xuât khâu 
lớn thứ hai với kim ngạch xuất khâu đạt 52,38 tỷ USD 
(Hình 3).

Nhờ sự đa dạng về chủng loại, màu sắc, mẫu mã, 
có chất lượng tốt, các sản phẩm điện thoại và linh 
kiện được sản xuất đã đáp ứng phần lớn nhu cầu trong 
nước và xuất khẩu đi nhiều quổc gia trên thế giới. Sự 
phát triển của ngành điện tử chủ yếu do thu hút được 
sự đâu tư lớn từ các tập đoàn đa quôc gia của Hàn 
Quôc, Nhật Bản ở lĩnh vực sản xuât linh kiện điện tử. 
Theo Tổng cục Thống kê, Trung Quốc là thị trường 
xuất khẩu lớn nhất của Việt Nam, với kim ngạch xuất 
khẩu năm 2022 đạt 16,3 tỷ USD, tăng 7,1% so với 
2021, chiếm 28% tổng kim ngạch nhập khẩu nhóm 
hàng. Đứng thứ hai là thị trường Hoa Kỳ với kim 
ngạch 11,9 tỷ USD, tàng 22,5%, chiếm 20,5% tổng 
xuất khẩu. Xuất khẩu sang EU đạt 6,5 tỷ USD, giảm 
15,7% so với năm ngoái, chiếm 11,2% tổng xuất 
khẩu. Xuất khẩu sang Hàn Quốc đạt 5,05 tỷ USD, 
tăng 5,3% so với găm 2021.

.Máy móc thiết bị, dụng cụ, phụ tùng khác
Năm 2013, Việt Nam băt đâu xuât khâu máy móc 

thiết bị, dụng cụ, phụ tùng khác và đạt kim ngạch xuất 
khẩu íà 6,024 triệu USD. Đen năm 2023 xuất khẩu 
mặt hàng này đạt kim ngạch 43,13 tỷ USD. Với tốc 
độ tăng trưởng cao và quy mô kim ngạch lớn nên máy 
móc, thiết bị, dụng cụ, phụ tùng đã vượt lên và trở 
thành nhóm hàng xuất khẩu lớn thứ ba của Việt Nam, 
tham gia vào nhóm mặt hàng có giá trị xuất khẩu 
trên 10 tỷ USD. Hoa Kỳ nhiều năm liên tục là đối 
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tác thương mại quan trọng và là thị trường xuất khấu 
lớn của Việt Nam với tỷ trọng chiêm gân 30% trong 
tổng kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam đi toàn the 
giới. Trong các nhóm hàng xuât khâu sang Hoa Kỳ, 
máy móc thiêt bị dụng cụ phụ tùng chiêm thị phân lớn 
trong tông kim ngạch xuât khâu hàng hóa của Việt 
Nam, với 12,51 tỷ USD, chiếm 17,81%.

Dệt may
Đây là một trong những ngành xuất khẩu chủ lực 

và truyền thống của Việt Nam. Với hơn 13.000 doanh 
nghiệp tham gia ngành dệt may đã đưa Việt Nam 
xêp thứ 5 trên thê giới vê xuât khâu hàng dệt may. 
Năm 2007, kim ngạch xuất khẩu hàng dệt may đạt 
7,732 tỷ USD và mặt hàng này có kim ngạch xuất 
khẩu tăng trưởng đều qua các năm. Đen năm 2023, 
kim ngạch xuất khẩu hàng dệt may đạt 33,32 tỷ USD, 
đứng vị trí thứ 4 trong 7 mặt hàng xuât khâu chủ lực 
của Việt Nam. Đáng chu ý, so với thời điếm trước 
dịch Covid-19, xuất khẩu hàng may mặc của Việt 
Nam sang các thị trường Canada, Australia, Mexico, 
Bangladesh, ASEAN... tăng trưởng ở mức rât cao, 
hai con số. Đặc biệt, xuất khẩu hàng may mặc của 
Việt Nam sang các thị trường thành viên CPTPP, như: 
Canada, Australia, Mexico cao, cho thấy các doanh 
nghiệp đã tận dụng hiệu quả ưu đãi thuê quan từ các 
Hiệp định FTA thê hệ mới.

Giày dép
Cùng với dệt, may, giày dép là một trong những 

ngành công nghiệp xuat khấu truyền thống và mũi 
nhọn của Việt Nam. Kể từ năm 1998, giày dép luôn 
là một trong những mặt hàng xuất khẩu nằm trong 
nhóm vượt mức tỷ USD của Việt Nam nhờ những lợi 
thế vốn có trong sản xuất giày da của Việt Nam. Năm 
2007, xuất khẩu giày dép của Việt Nam đạt 3,999 tỷ 
USD và ngành này tiếp tục có sự tăng trưởng xuất 
khấu đều qua các năm. Đen năm 2023, kim ngạch 
xuất khẩu của mặt hàng giày dép đạt 20,24 tỷ USD. 
Hiện Việt Nam đang xếp thứ 2 thế giới về xuất khẩu 
giày dép với lượng xuất khẩu ước tính chiếm 10% của 
thế giới. Mặt hàng giày dép của Việt Nam đã được 
xuất khẩu tới hơn 150 thị trường trên thế giới, trong 
đó, tập trung ở những thị trường chính, như: Mỹ, EU, 
Trung Quốc, Nhật Bản, Anh... Tuy nhiên, điếm đáng 
lưu ý là mặc dù có kim ngạch xuất khẩu cao nhưng 
giá trị xuất khẩu của mặt hàng này chủ yếu đến từ các 
doanh nghiệp có vôn đâu tư trực tiêp nước ngoài.

Phương tiện vận tải và phụ tùng
Năm 2013, Việt Nam bắt đầu có nguồn thu từ xuất 

khẩu mặt hàng này với kim ngạch xuat khẩu đạt 4,96 
tỷ USD. Kim ngạch xuất khấu cúa mặt hàng này tiếp 
tục tăng trưởng qua các năm và đạt 14,16 tỷ USD vào 
năm 2023. Đây là kết quả của quá trình chuyển đổi 
sản xuất của các doanh nghiệp Việt Nam đang dần 
theo kịp với nhu câu sản xuât quy mô lớn và ngày 
càng tham gia sâu vào chuồi cung ứng toàn cầu; đưa 
mặt hàng này trở thành một trong 7 mặt hàng có kim 
ngạch xuất khẩu trên 10 tỷ USD ở nước ta trong năm 
2023. Đối với mặt hàng hàng này, Việt Nam xuất khẩu 
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chủ yếu qua các quốc gia có ngành công nghiệp ô tô 
phát triên hàng đâu thê giới, điên hình như: Mỹ, Nhật 
Bản, Thái Lan, Hàn Quốc, Đức... Trong đó, Nhật 
Bản hiện nay đang là thị trường xuất khấu chủ lực của 
Việt Nam đôi với mặt hàng, với kim ngạch xuất khâu 
vào thị trường Nhật Bản chiêm 21,1% trong tổng kim 
ngạch xuất khẩu mặt hàng này.

Gỗ và sản phẩm gỗ
Đây là nhóm hàng đóng vai trò quan trọng trong 

nền kinh tế Việt Nam. Gỗ và sản phẩm gỗ là mặt hàng 
xuất khẩu chủ lực với quy mô kim ngạch lớn và tăng 
trưởng xuất khẩu đều qua các năm. Năm 2007, kim 
ngạch xuất khẩu mặt hàng gồ đạt 2,384 tỷ USD, thi 
đển năm 2023, kim ngạch xuất khẩu mặt hàng này 
tăng lên 13,47 tỷ USD, đưa mặt hàng mặt này xếp vị 
trị thứ 7 trong sô các mặt hàng xuât khâu lớn trên 10 
tỷ USD của Việt Nam. Sản phẩm gỗ Việt Nam hiện 
đang có mặt ở 40 thị trường, trong đó có 9 thị trường 
lớn, như: Mỹ, Trung Quôc, Nhật Bản, Hàn Quôc, 
Anh, Canada, Australia, Đức, Malaysia.

Như vậy, tham gia vào tổ chức thương mại thế giới 
WTO cùng với việc thực thi các FTA thế hệ mới đã 
giúp Việt Nam có điều kiện gia tăng tốc độ mở cửa 
với thê giới và khu vực. Khung khô pháp lý của các 
hiệp định giúp nền kinh tế Việt Nam ngày càng hội 
nhập với những quy phạm, quy định cao hơn, toàn 
diện hơn và có nhiều cơ hội để kết nối sâu hơn với 
kinh tế toàn cầu. Bên cạnh đó, các FTA sẽ giúp Việt 
Nam có cơ hội cơ cấu lại các mặt hàng xuất khau chủ 
lực theo hướng đa dạng và chất lượng. Tuy nhiên, 
bên cạnh những kết quả đạt được, xuất khẩu các mặt 
hàng chủ lực của Việt Nam hiện đang phải đối mặt 
với nhiều khó khăn và thách thức, cụ thể như sau:

(i) Nen kinh tế thế giới đang còn phải đối mặt với 
nhiều biến động và khó khăn từ những bất ổn chính 
trị, bất ổn về an ninh mạng, an ninh lương thực, an 
ninh năng lượng, lạm phát gia tăng ở nhiều quốc gia 
và những tàn dư của đại dịch Covid-19 vân còn tôn 
tại, dẫn đến thị trường xuất khẩu hàng hóa của Việt 
Nam gặp nhiều khó khăn và biến động (Bộ Công 
Thương, 2024).

(ii) Các yêu cầu bắt buộc về tiêu chuẩn kỹ thuật, 
vệ sinh an toàn thực phấm, các tiêu chuẩn khắt khe 
khác và các chê tài xử phạt nghiêm ngặt được quy 
định từ các quốc gia, như: EU, Đức, Nhật. Điều này 
buộc các doanh nghiệp Việt Nam phải tập trung sản 
xuất các mặt hàng có tiêu chuẩn cao, đáp ứng đẫy đủ 
yêu cầu của nhà nhập khấu.

(iii) Trong bối cảnh nền kinh tế mở cửa và hội 
nhập sâu rộng, hàng hóa của các nước sẽ cạnh tranh 
ngày càng gay gắt với hàng hóa của Việt Nam. Điều 
này sẽ tạo áp lực lớn cho các doanh nghiệp Việt Nam.

ĐỀ XUẤT THÚC ĐẨY XUÂT KHAU các mặt 
HÀNG CHỦ Lực CỦA VIỆT NAM

Xuất khẩu các mặt hàng chủ lực của Việt Nam đã 
có sự gia tăng đáng ghi nhận kế từ khi Việt Nam gia 
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nhập WTO. Quy mô kim ngạch xuất khấu các mặt 
hàng chủ lực ngày càng gia tăng và đặc biệt trong 
năm 2023, đã có 7 mặt hàng chủ lực Việt Nam xuât 
khẩu với giá trị kim ngạch đạt trên 10 tỷ USD.

Bên cạnh đó, cơ cẩu mặt hàng chủ lực xuất khấu 
đã có sự thay đôi theo hướng đa dạng, chất lượng 
ngày càng được nâng cao. Tuy nhiên, bên cạnh những 
kêt quả đạt được thì xuât khâu các mặt hàng chủ lực 
của Việt Nam cũng đang phải đôi mặt với nhiêu khó 
khăn và thách thức từ những biên động của tình hình 
kinh tế thế giới và khu vực (Nguyễn Văn Hội, 2024). 
Trên cơ sở đó, nhằm thúc đẩy xuất khẩu các mặt hàng 
chủ lực trong thời gian tới, nghiên cứu đề xuất một sổ 
kiến nghị như sau:

Thứ nhất, Chính phủ và các cơ quan quản lý cần 
tiếp tục xây dựng, ban hành những chính sách hỗ trợ 
thị trường, hồ trợ doanh nghiệp mở rộng thị trường 
tiêu thụ các mặt hàng chủ lực, thông qua các hoạt 
động xúc tiến thương mại và nhiều chính sách hỗ trợ 
cho các doanh nghiệp xuất khẩu. Thường xuyên rà 
soát lại hệ thống văn bản pháp luật và cơ chế, chính 
sách hiện hành đê làm rõ những nội dung không 
phù hợp với quy định quốc tế và cam kết trong các 
FTA; từ đó, sửa đôi, bô sung, ban hành mới các văn 
bản pháp quy cho phù hợp với điều kiện từng giai 
đoạn. Kiện toàn các tổ chức pháp chế của ngành, địa 
phương và doanh nghiệp, củng cố hệ thống tòa án 
kinh tê, lao động, hành chính và các tô chức trọng 
tài. Tạo dựng môi trường kinh doanh thuận lợi, 
thông thoáng và minh bạch.

Chủ động, tích cực tham gia xây dựng các quy 
tăc và luật lệ chung của Tô chức Thương mại Thê 
giới (WT0), Cộng đồng Kinh tế ASEAN (AEC), 
Diễn đàn Hợp tác kinh te châu Á - Thái Bình Dương 

(APEC); tích cực bảo vệ lợi ích chính đáng của Nhà 
nước, doanh nghiệp và người tiêu dùng Việt Nam 
trong các tranh chap kinh tế, thương mại và đầu tư 
quốc tế.

Thứ hai, các doanh nghiệp cần tìm hiểu và tận 
dụng ưu đãi từ các hiệp định thương mại tự do (FTA) 
để được hưởng nhiều lợi ích từ thuế suất thấp, từ cơ 
chế hỗ trợ giữa các thành viên ký kết FTA, nhằm gia 
tăng lượng hàng hóa chủ lực xuất khẩu qua các thị 
trường. Bên cạnh đó, các doanh nghiệp cân thường 
xuyên tìm hiểu và cập nhật thông tin, yêu cầu về sản 
phẩm xuất khẩu của các đối tác đe đáp ứng yêu cầu đa 
dạng của khách hàng.

Thứ ba, nâng cao năng lực cạnh tranh cùa doanh 
nghiệp và sản phẩm xuất khấu. Các doanh nghiệp 
cân luôn chú trọng đôi mới trong sản xuât, tái cơ câu 
mặt hàng xuất khẩu theo hướng nâng cao chất lượng 
sản phẩm, đổi mới quy trình xúc tiến thương mại 
cho phù hợp với tình hình mới; Tăng cường đâu tư 
và ứng dụng khoa học, công nghệ trong xuat khẩu, 
nhàm sản xuât đa dạng các mặt hàng, nâng cao chât 
lượng sản phẩm, đăng ký nguồn gốc truy xuất rõ 
ràng theo yêu câu của thị trường. Nâng cao năng 
lực cạnh tranh của doanh nghiệp và sản phâm xuât 
khâu trên cơ sở chiến lược kinh doanh phù hợp, đôi 
mới phương thức kinh doanh, tăng cường tiêm lực 
của doanh nghiệp và phát triển các liên kết trong 
và ngoài nước, cần đẩy nhanh quá trình chuyển đổi 
số và kinh doanh trên nền tảng công nghệ số của 
doanh nghiệp. Phát triên đa dạng cả phương thức 
xuất khẩu chính ngạch truyền thống và phương thức 
xuất khẩu hiện đại. Đặc biệt, cần đay mạnh áp dụng 
thương mại điện tử xuyên biên giới và tham gia các 
sàn thương mại điện tử thế giới.o
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